Alkohol fordert die Aggressivitit

Die Kampagne «Aarau bleibt_ cooll» geht in Runde zwei — im Zentrum stehen Alkohol und Gewalt

Gestem startete die zweite
Kampagne vom «Runden
Tisch gegen Gewalt im
dffentlichen Raumn. Sie
soll die Verbindung von
Alkoholkonsum und
Gewalt aufzeigen.

ROMAN SCHENKEL

«Du Flaschel» lautet der dies-
jéhrige, provokative Slogan der
zweiten Kampagne von «Aarau
bleibt cooll». Er zielt auf alle ab,
die «rotsehen, wenn sie blau
sind». Geplant sind Plakate an
offentlichen Plitzen und in
Clubs sowie Bierdeckel und Auf-
kleber mit Informationen in
Gastrobetrieben. Zudem organi-
sieren die Teilnehmer vom «Run-
den Tisch gegen Gewalt im 6f
fentlichen Raum» bis im Som-
mer 2010 verschiedene Projekte.

Wichtiger Aggressionsfaktor
«Der Fokus der diesjihrigen
Kampagne liegt speziell auf dem
Alkoholkonsumy, erklart der zu-
stindige Stadtrat, Lukas Pfiste-
rer. Denn Alkohol sei fiir Jugend-
liche nicht nur aus gesundheitli-
cher Sicht problematisch, son-
dern zdhle zu den wichtigsten
Gewalt- und Aggressionsfakto-
ren. «Wir wollen aufkliren und
entgegenwirken, keinesfalls mo-

«Aarau bleibt cool!» Bereits
vom September 2007 bis Juli
2008 wurde unter diesem Slo-
gan fiir mehrToleranz, Respekt
und Zivilcourage im Engage-
ment gegen die Gewalt im 6f-
fentlichen Raum geworben.
Zudem befiirwortete der Ein-
wohnerrat im Dezember 2007
zwei 50-Prozent-Stellen fiir mo-
bile Jugendarbeit sowie einen
Jugenddienst bei der Stadtpo-
lizei. Vier Polizisten absolvier-
ten dafiir eine zusétzliche Aus-
bildung. Das Jahr 2007 war ge-
pragt von zahlreichen Gewalt-
akten: Immer wieder musste
die Polizei wegen randalieren-
der oder sich priigelnder Ju-
gendlicher ausrticken. Trauriger
Héhepunkt war derTod eines
19-Jéhrigen, der beim Club
Kettenbriicke zusammenge-
schlagen worden war. (ROS)

ralisieren oder den Konsum von
Alkohol gar verbieten», betont
er.

Ruhige Lage in Aarau

Zurzeit sei es in Aarau relativ
ruhig. «In letzter Zeit gab es kei-
nen schweren Zwischenfally,

AUFKLAREN soll die neue Kampagne: Lukas Pfisterer (

sagt Pfisterer. Daniele De Min,
Jugendkoordinator der Stadt
Aarau, bestitigt Pfisterers Ein-
druck: «<Wir erhalten wochent-
lich anonymisierte Protokolle
der Stadtpolizei. Das Niveau der
Gewalt ist konstant, aber tiefer
als auch schon.» Die ruhige Lage

Siehst du auch rot, wenn du blau bist?

sei der Arbeit der Polizei und der
verschiedenen Clubs zu verdan-
ken, erklart Pfisterer. «Die Poli-
zei und die Clubs haben die Lage
im Griff» Er gibt aber zu, dass
dafiir viel Personal notwendig
ist und dies hohe Kosten verur-
sache. Die Aarauer Clubs sind

von rechts), Frank Fischer und Daniele De Min. ros

ebenfalls in die Kampagne inte-
griert: «Wir bilden die Angestell-
ten im Umgang mit alkoholisier-
ten Jugendlichen weiter und bie-

ten zum Beispiel alkoholfreie |

Drinks an», zihlt Frank Fischer,
Leiter des Jugendkulturhauses
Flosserplatz, auf.

Ganz Coole
lasst es kalt

ROMAN SCHENKEL
Cool bleiben und
nicht rotsehen féllt
ntichtern sicher
leichter. Die Kam-
pagne «Du Flaschel»zielt des-
halb in die richtige Richtung.
Bei Schidgereien und Randale
ist oft (iberméssiger Alkohohl-
konsum schuld. Die Jugendli-
chen aufzukldren und zu sen-
sibilisieren, ist wichtig. Die
Plakate sind provokativ und
sprechen an.

Hand aufs Herz, werden die
einen sagen: Wirkliche Fla-
schen lassen sich doch nicht
von ein paar Plakaten und
Bierdeckeln zu gewaltfreien
Menschen bekehren. Sie prii-
geln sich wahrscheinlich auch
niichtern gerne. Hier helfen
nur eine harte Hand und die
Sprache der Repression.

Nein, es braucht beides. Klar
sind der Prévention Grenzen
gesetzt. Doch die ganz Coolen
sind auch nicht die Zielgruppe
der Kampagne. Wenn auch
nur ein Teil der Jugendlichen
den Gedanken aufnimmt,
lohnt es sich bereits, Denn je-
de Schlégerei ist eine zu viel!
roman.schenkel @azag.ch



